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NOM :


Prénom :

	

	

	IDENTIFICATION

	- Enseigne

- Adresse (n°, rue, CP, ville)

- Statut juridique (sigle)

- Activité

	· 

	· 

	SITUATION DU POINT DE VENTE DANS

L’APPAREIL COMMERCIAL

	Caractéristiques géographiques 

	Points forts

	· Localisation (centre ville, périphérie…..)

	Au moins 1 point fort par caractéristique

	· Zone de chalandise (quartier(s) ville(s)) (préciser d'où viennent les clients ; ne pas entrer dans la notion de zones primaire, secondaire et tertiaire)

	

	Caractéristiques commerciales
	Points forts

	· Forme de commerce (intégré, associé…)
· Type de commerce (grand magasin, GSS, …)
	Au moins 2 points forts concernant au moins 2 caractéristiques

	· Canal de distribution (nom)
	

	· Méthode de vente et/ou technique de vente (juste la citer)
	

	· Produit(s) (citer trois familles de produits représentatives du magasin) 
	

	· Assortiment (largeur, profondeur)
	

	· Prix (pour chaque famille citée, préciser le prix plancher et le prix plafond)
	

	· Services
	

	POSITIONNEMENT PAR RAPPORT A LA CONCURRENCE

	Nom des concurrents (les situer sur le plan)

Comparaison en matière de :

· Localisation

· Gamme de produits

· Prix

· Services
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